
 

 
 

 
 
 
 

 

CREDITI	
  DI	
  PRODUZIONE	
  –	
  LONG	
  VIDEO	
  TIM	
  SMART	
  60”	
  

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
TITOLO:	
  TIM	
  Smart	
  

CLIENTE:	
  Telecom	
  Italia	
  s.p.a.	
  

AGENZIA:	
  Publitalia	
  80	
  Creative	
  Media	
  Factory	
  

ADV	
  PRODUCER	
  PUBLITALIA:	
  Chiara	
  Baliva	
  

DURATA:	
  3	
  sogg.	
  x	
  60”	
  

DIREZIONE	
  CREATIVA	
  E	
  COPY:	
  Alessandro	
  Mannucci	
  –	
  Riccardo	
  Santoliquido	
  

CASA	
  DI	
  PRODUZIONE:	
  Black	
  Mamba	
  

REGIA:	
  Umberto	
  Carteni	
  

FOTOGRAFIA:	
  Alessandro	
  Pavoni	
  

EXECUTIVE	
  PRODUCER:	
  Stefano	
  Monticelli	
  

PRODUCER:	
  Oriele	
  Olivati,	
  Costanza	
  Mason	
  (post)	
  

COLONNA	
  SONORA:Duran	
  Duran	
  “Pressure	
  Off”	
  

MEZZI:	
  sulle	
  reti	
  Mediaset	
  e	
  sul	
  web	
  

LUOGO	
  RIPRESE:	
  Roma	
  

DATE	
  DI	
  SHOOTING:	
  2-­‐3	
  settembre	
  2015	
  

DIRETTORE	
  DI	
  PRODUZIONE:	
  Gianluca	
  Ottone	
  

MONTAGGIO:	
  Davide	
  Mauti,	
  Tommaso	
  Nrofo	
  

COLOR	
  E	
  ONLINE:	
  Daniel	
  Palluca	
  



 

 
 

 
 
 
 

CAST:	
  	
  

Daniela	
  Virgilio	
  (mamma),	
  Orlando	
  Cinque	
  (papà),	
  Ylenia	
  Selvatico	
  (figlia),	
  Osvaldo	
  Brigante	
  (figlio)	
  

SINOSSI:	
  

I	
  “long	
  video”	
  Tim	
  Smart,	
  partendo	
  dalle	
  medesime	
  premesse	
  narrative	
  degli	
  spot	
  Tim	
  (ambientazione	
  
domestica,	
  famiglia	
  di	
  quattro	
  elementi)	
  sviluppano	
  ulteriormente	
  i	
  benefici	
  dell'offerta.	
  

Rispetto	
  allo	
  spot	
  Tim	
  da	
  30”	
  questi	
  soggetti	
  pongono	
  l'enfasi	
  	
  sull'unicità	
  dei	
  

benefici	
  legati	
  a	
  Tim	
  Smart:	
  la	
  possibilità	
  di	
  scegliere	
  contenuti	
  differenti	
  da	
  poter	
  fruire	
  

su	
  differenti	
  piattaforme	
  e	
  soprattutto	
  dovunque:	
  parte	
  del	
  soggetto	
  è	
  infatti	
  ambientato	
  

in	
  un'automobile	
  in	
  movimento,	
  (escludendo,	
  quindi,	
  ogni	
  possibilità	
  che	
  si	
  tratti	
  di	
  una	
  

connessione	
  wifi	
  domestica).	
  La	
  maggior	
  lunghezza	
  permette	
  di	
  enfatizzare	
  meglio	
  i	
  plus	
  dell'offerta	
  
Tim	
  Smart:	
  la	
  varietà	
  del	
  catalogo	
  video	
  on	
  demand,	
  la	
  possibilità	
  unica	
  di	
  gestire	
  la	
  fruizione	
  dei	
  propri	
  
contenuti	
  non	
  solo	
  mettendo	
  in	
  pausa	
  e	
  riprendendone	
  la	
  visione	
  in	
  un	
  secondo	
  momento	
  
(caratteristica	
  presente	
  nello	
  spot	
  da	
  30'')	
  ma	
  potendo	
  fruire	
  GLI	
  STESSI	
  contenuti	
  su	
  mezzi	
  diversi	
  e	
  in	
  
luoghi	
  diversi.	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  
	
  

 

 

 


