
1 1 

IN CRESCITA I MEDIA DIGITALI  
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-16,5% 

TV GEN TV DTT TV SAT WEB NEWS RADIO CINEMA OOH MAGS 

∆% 
vs. 2011 

SOM 74,2% SOM 25,8% 

DIGITAL  +15% 

TRADITIONAL -17% 

SoM: 4,9% 5,6% 15,3% 42,0% 11,3% 8,9% 5,7% 0,4% 5,7% 

Forecast Aegis  2012 
8.084 Mio € ( -10,4% vs’11) 

Fonte: elaborazioni Aegis Media su dati NMR WF /Assocomunicazione/IAB 
Comprensivi dei mezzi non rilevati da Nielsen  
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INTERNET: IL VIDEO REGISTRA LE CRESCITE PIU’ ALTE 

Fonte: elaborazioni Aegis Media su dati NMR WF /Assocomunicazione/IAB 
Comprensivi dei mezzi non rilevati da Nielsen  
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