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Le donne sono in rete

15,4 mio

Donne 18-54

Di cui il 65,6% é online

10,0 mio

Utenti unici donne 18-54

+6% vs 2011



Internet ha un ruolo chiave, le donne non ne possono piu fare a meno

E’ la mia prima fonte di informazione
(73% - Aff. Idx 100)

E’ un’ottima fonte di ispirazione
(58% - Aff. Idx 102)

Senza internet mi sento persa
(44% - Aff. Idx 108)

Se devo fare acquisti importanti Idx 118 sulle giovani
utilizzo internet per confrontare
prodotti/servizi
(79% - Aff. Idx 101)

Lo utilizzo per apprendere cose nuove
(42% - Aff. Idx 102)

Una volta deciso cosa comprare, uso
internet per fare «buoni affari»

Lo utilizzo per rilassarmi e staccare la spina
(41% - Aff. Idx 102)

ido a Internet per pianiﬂcbre (]
mia vita sociale

%% - Al

Idx 110 sulle giovani
Idx 127 sulle giovani

Elaborazioni Aegis Media su dati dati CCS 2011 - Target donne 18-54 anni - Affinita vs Popolazione



Oltre che per informarsi, Internet diventa un luogo concreto dove
fare shopping

" 28, 5% delle donne 18-54 anni
ha effettuato un acq U iStO Online

E’ un modo rapido per fare acquisti La scelta e piu ampia, La spedizione & piu veloce

2 scelta & plb ampy
1 18 Aff. ldx i eone P sTemere 1 13 Aff. ldx
1 13 Aff. ldx

Pos§o personalizz.are |facquist0 Il fornitore/negozio esiste solo online ABBIGLIAMENTO/ACCESSORI
in base alle mie esigenze e 'acquisto arriva direttamente a casa SONO | PRODOTTI
PIU’ ACQUISTATI ONLINE

1 1 1 Aff. Idx 106 Aff. Idx 1 18 Aff. 1dx
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Elaborazioni Aegis Media su dati dati GFK Eurisko — New Media 2011.a- CCS 2011 - Target Donne 18-54 anni - Affinita vs Popolazione



Online i contenuti preferiti rispecchiano gli interessi tipici delle donne
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Elaborazioni Aegis Media su dati dati GFK Eurisko New Media 2011.a - Target Donne 18-54 anni - Affinita vs Popolazione



| social network sono soprattutto per Moda e Bellezza un
«ambiente di conversazione» e «relazione» tra donne

Utenti unici
donne 18-54 anni

facebook

8,4 mio

You U

6,9 mio

1,1 mio
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Elaborazioni Aegis Media su dati dati Audiweb powered by Nielsen Online, Audiweb View (Settembre 2012)



