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Sulle note di «Volare» cantata da Beppe Fiorello (protagonista della nuova
fiction di Rai Uno), si apre la seconda serata del Festisval, che riporta
Domenico Modugno sul celebre palco deII’Ariston..

Ed ha portato bene.

Il programma raggiunge infatti, 11.330.265 a‘séoliétori sul minuto medio

ed uno share dél 42,9% (target lnd:wdu: + ospiti); con un mcremento

rispetto alla seconda serata deII’ed|Z|one 2012 del +23%.

Ottima performance per la prima parte della kermesse (h.20.47-23.41), vista da oltre 12 mio di

spettatori ed uno. sha;&deIAZ,ym—R!cee{egﬁtrato alle 21.38 con piu di 15.6 mio di spettatori ed il
’ )]
46,3% di share. { L \""“2; [J ﬂ_( Vi S
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Successo del programma intuibile anche dagli ospiti presenti;

dalla modella Bar Refaeli, all'ex-premiere dame Carla Bruni (in fase
di promozione del suo prossimo album), Neri Marcore e il cantante
israeliano Asaf Avidan costretto dagli applausi ad una:secdnda
esibizione. iz

Dei risultati se ne‘avvanta‘ggia“anche il profilo_del program:ma'.'

Sanremo 2013, infatti, risulta piu giovéne, ‘colto e pregiato.

Tradizionalmente piu femminile, vede salire l'interesse dei 15-34

enni (+14% verso Ia stessa serata ggllo s 0rso anno) e di elevata scolarita e di classe socio-
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La Controprogrammazione un po’ arrendevole, non eccelle.

Su Rai2 appena 447.458 (1,2%), per «Conferenze stampa» per le elezioni
politiche 2013. Tiene abbastanza «Chi I'ha visto?» su‘Rai3 con 2.779.000
telespettatori (9% di share); risultato analogo su Canale 5 che con
«Matrimonio a 4 mani» non va oltre i 2.7 mio (AMR)

Oltre 3 mio di ascoltatori .su lta\lialh per la -partita ._:Cﬁ‘amﬁion‘s Real
Madrid-Manchester United. Rete 4 ai: cbn't\rarié'\supera di poco 1 mio con
«l quattro dell'Ave Maria» ed il 4,8% di share.

;_q;al Hoda comappena 298.000 (1%) per il film «Molto rumore per
~ ”‘“’ﬂt}"gﬂ
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. Ascolti Pubblicitari

Positivo il trend della tabellare; i break risultano con performance

superiori al 2012 e tutti con crescite a due cifre. »
Premiati soprattutto i primi break dell’evento Sanremo 1 (ore 21.20),

guadagna la posizione migliore con una medla d| 11.250.959 ascoltatorl

ed un +35% vs il 2012. -

- -

Poco meno per il secondo break - Sanren{o 2 (ore 22.28) con 10.128.352

(AMR) ed un incremento del +10% vs il 2012.

_C\A;ggm{ef»a\nremo 3, con un’audience di oltre 8.6 mio ed un +10%
»fybrL “ stésso\break dell’anno precedente.
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Ascolti Pubblicitari

Molto bene anche gli ascolti degli Spot Gold (break corti max 120 sec);
Spot gold 1: 9.344.742 Amr  Spot gold 2: 5.660.921 Amr. ~

Tra gli Sponsor Time, il primo break —,qugsér'Tiiﬁe A da 60 sec

supera addirittura i 14 mio in_prima posizione e quasi 13 mio perla
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Poco piu di 11 mio, per lo Sponsor Time B delle 22.07
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-
Rai

11,3 mio di telespettatori per il

: +23% V'S 2012
secondo appuntamento del Festival -

12.000.000 | E 11.330.265
% o
Amr Share % 11000000 | L.
11.330.265 42,9% 10.000.000 |  9.195.216
7 = 9:000.000- -
Picco di ascolto registrato alle ore 22.43 con 3.000.000 - lszfggbzmm
17.033.102 telespettatori ed una share del 56,4% a2
7.000.000 - Share %
49,7%
= — 6.000.000 -

0\ ‘ > ) \,_‘ ﬂ/_ 5.000.000 - |
\ \k o T T 2° giorno

Source: Elaborazioni Vivaki su dati Auditel Nielsen TAM Live +Vosdal -Target Individui con ospiti
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14.000.000

12.000.000 -

10.000.000 -

8.000.000 -

6.000.000 -

4.000.000 -

112.969.267
12.739.659

11.992.315

e giorno

11.330.265

95.216 10.144.613

2013 2012 @ 2011

2° giorno

Source: Elaborazioni Vivaki su dati Auditel Nielsen TAM Live +Vosdal -Target Individui con ospiti
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Share 2° serata _ per anno
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Source: Elaborazioni Vivaki su dati Auditel Nielsen TAM Live +Vosdal -Target Individui con ospiti
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Curva d'ascolto Target Individui+ Ospiti 2° puntata 2012 (20:44 — 25:11) : AMR 9.195.216
Mercoledi, 13 febbraio 2013 ° punta 1.330.26

+23,%

16.500.000 - Inizio programma
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Source: Elaborazioni Vivaki su dati Auditel Nielsen TAM Live +Vosdal -Target Individui con ospiti
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Curva d'dSCOItO Target Adulti 15-34 2° puntata 2012 (20:44 — 25:11) : AM 1.314.086
Mercoledi, 13 febbraio 2013 Duptate 504450

+14,3%

2.300.000 - Inizio programma =5 - fine programma
ore 20.47 y ore 24.27
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Source: Elaborazioni Vivaki su dati Auditel Nielsen TAM Live +vosdal -Target Individui con ospiti
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Source: Elaborazioni Vivaki su dati Auditel Nielsen TAM Live +Vosdal -Target Individui
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La sfida del prime time

Share per rete — Fascia 20.47-24.27

Sanremo 2013

42,9%

Matrimonio a 4 z . _
mani 1 4 dell’ave Maria

Elezioni 2013 - 26;2%
i < 0
Conferenze stampa Do - Sl Molto rumore per 4

* Machester United

Chi I’ha visto?

’.\_' .'71
'L‘anale 5= Italia 1 Rete 4 La7 Tv Digitali

Rai 1

Source: Elaborazioni Vivaki su dati Auditel Nielsen TAM Live +Vosdal -Target Individui con ospiti
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B Raisera Uno Mercoledi, 13 febbraio 2013
Impaginazione Pubblicitaria B Break Sanremo 1/2/3/4/5

B Sponsor Time A/B (60 sec.)
Sanremo Gold 1/2 (break.120 sec.)
Inizio programma

) - fine programma
16.500.000 2047 Inspot (max 10 sec.) ore.24.27

14.500.000 '
12.500.000

|
|
|
|
|
10.500.000 - :
|

8.500.000 -

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

| |

|

6.500.000 - |
|

4.500.000 - |
|

2.500.000 -

500.000 YT

20:30
20:45
22:30
22:45
23:00
23:15
23:30
23:45
00:00
00:15
00:30_

-
O ™ SO el S
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Tabellare: Audience Media Break (.000)

SANREMO 1 SANREMO 2 SANREMO 3
ore 21.20 ore 22.28 ore 23.09
AVIR
14.000.000 -
11.250.959
12.000.000 -

10.000.000 | 8.755.805 9.190.441 10.128.352

7.887.467
8.000.000 -

6.000.000 -

4.000.000 -

2.000.000 -

0 1

33 1 I?rea-k‘f‘ Break 3

Source: Elaborazioni Vivaki su dati Auditel Nielsen TAM Live+Vosdal -Target Individui con ospiti

* :8.658:559 =

Confronto 2013 Vs 2012

SANREMO 5
ore 24.19

SANREMO 4
ore 23.41
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SPOT GOLD

SANREMO GOLD 1 SANREMO GoOLD 2

Audience Media Break (.000) ore 23.29 Ore 24.11
AVR ' -
10.000.000 - 9.344.742
Alla tabellare si aggiungono n.2 break 9.000.000 - ' >

piu qualitativi definiti Gold. ' 8.000.000 - 3
Break corti (max 120"). " RB05. QR0 S < 5.660.921
6.000.000 - = 0 o
- Sanremo Gold 1 h. 23.29 i ~
4.000.000 -
- Sanremo Gold 2 h.24.11 T
2.000.000 -+

23\ R S G T {”"'f'ﬁ"“'ﬂ,f‘f’"‘\)’;@p—_wo 4
)

1% o e i, = Sanremo Gold 1 Sanremo Gold 2

Source: Elaborazioni Vivaki su dati Auditel Nielsen TAM Live+Vosdal -Target Individui con ospiti
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SPONSOR TIME SPONSOR TIME A SPONSOR TIME B
Audience Media Break (.000) ore 21.39 ore 22.07
AVR
16.000.000 1 14.206.100
14.000.000 - 12.686.987 |~
Novita: due posizioni di Sponsor time ST Cidm - - | 11.477.830 11.046.167
da 60 sec cad. AT d0s] = =
8.000.000 -
. 6.000.000 -
- Sponsor Time A h. 21.39 S
- Sponsor Time B h. 22.07 i Quuoe
2.000.000 -
YN NN TN

) D o o N "0
i L,x N—— [ ] n { \L,, / _~Sponsor Time A Sponsor Time A Sponsor Time B Sponsor Time B
PRSI Gl T RS = 1 pos. 2 pos. 1 pos. 2 pos.

Source: Elaborazioni Vivaki su dati Auditel Nielsen TAM Live+Vosdal -Target Individui con ospiti
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INSPOT InSpot
Audience Media Break (.000)

AIWR ore 21.03 ore 21.25 ore 22.100 Oore 22.47 ore 23.14 ore 23.48
Novita: Sovraimpressioni (max 10 sec) . LIRS - 4;)1 =
14.000.000 12.546.35012-917.530 ey
- InSpot 1 h. 21.03 12.000.000 - 11,%85434
- InSpot 2 h. 21.25 “ = 40.000.000 - 8.619.648 B4 gag
- InSpot 3 h.22.10 8.000.000 - ; - :
- InSpot 5 h. 23.10 e |
’ ' vodafone |
- InSpot 6 h. 23.48 N—— |
SO SN A YA T~ . . .
‘ L,\ —) [ ] n { \_J InSpot1 InSpot2 InSpot3 InSpot4 InSpot5 InSpot6

——— = - —

Source: Elaborazioni Vivaki su dati Auditel Nielsen TAM Live+Vosdal -Target Individui con ospiti
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.’:q Numero di fan e trend
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Source : Socialtools Periodo analisi: 24 gennaio - 13 febbraio 2013
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Numero di follower

18.000 - 16790

16.000 -
14.000 -
12.000 - . _ :
10.000 o -~ ® .
+14.000 follower in 16 giorni
8.000 - — -
6.000 - s
4.000 -

2.000 -

Source : Socialtools Periodo analisi: 30 gennaio - 13 febbraio 2013



