Quarta serata e finale
15— 16 febbraio 2013




Analisi 4° e 5°Serata Festival di Sanremo

ZenithOptimedia |

Quasi 13 mio di telespettatori per la
serata finale di Sanremo
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Analisi 4 - 5° Serata Festival di Sanremo

ZenithOptimedia |

Trend Serate 2013 Vs 2012/2011
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Analisi 4° Serata Festival di Sanremo — Opn.me .

Share 4° serata _ per anno
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Analisi Serata Finale Festival di Sanremo — Opn.me .

Share serata Finale _ per anno
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Analisi 4° ta Festival di Sanrem /1
oLe Serata Festival di Sanremo ZenithOptimedia !

Curva d'dSCOItO Target Individui+ Ospiti 4° puntata 2012 (20:45 — 24:58) : AMR 9.926.942
Venerdi, 15 febbraio 2013 A° punta 153
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Source: Elaborazioni Vivaki su dati Auditel Nielsen TAM Live +Vosdal -Target Individui con ospiti



Analisi Serata Finale Festival di Sanremo — Opﬁme o

Curva d'dSCOItO Target Individui+ Ospiti 5° puntata 2012 (20:44 — 25:27) : AMR 10.528.554
Sabato, 16 febbraio 2013 ° punta 208 28
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Source: Elaborazioni Vivaki su dati Auditel Nielsen TAM Live +Vosdal -Target Individui con ospiti
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Analisi 4° Serata Festival di Sanremo - Opn.me o

Curva d'dSCOItO Target Adulti 15-34 4° puntata 2012 (20:45 — 24:58) : AMR 1.364.978
Venerdi, 15 febbraio 2013 4° puptata 247 74
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Source: Elaborazioni Vivaki su dati Auditel Nielsen TAM Live +vosdal -Target 15-34 anni



Analisi Serata Finale Festival di Sanremo — Opn'me o

Curva d'ascolto Target Adulti 15-34 5° puntata 2012 (20:44 — 25:27) : AMR 1.603.142
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ZenithOptimedia '
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Finale, 16 febbraio 2013

Profilo d’ascolto
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Analisi 4° Serata Festival di Sanremo , ,_
ZenithOptimedia !

La sfida del prime time

Share per rete — Fascia 20.45-24.54
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Analisi Serata Finale Festival di Sanremo — Optime o

La sfida del prime time

Share per rete — Fascia 20.45-25.05
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Analisi 4° Serata Festival di Sanremo ZenithOptimedia

B Raisera Uno Venerdi, 15 febbraio 2013
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Analisi Serata Finale Festival di Sanremo ZenithOptimedia '
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Analisi 4°Serata Festival di Sanremo

ZenithOptimedia |

Tabellare: Audience Media Break (.000)
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Analisi Serata Finale Festival di Sanremo

ZenithOptimedia |

Tabellare: Audience Media Break (.000)
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Analisi 4° ta Festival di Sanrem /1
= Serata Festival di Sanremo ZenithOptimedia !

SPOT GOLD SANREMO GOLD 1 SANREMO GoLD 2
Audience Media Break (.000) ore 200} ore 24.16
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Analisi Serata Finale Festival di Sanremo — Optime o
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Analisi 4° Serata Festival di Sanremo
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SPONSOR TIME
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Analisi Serata Finale Festival di Sanremo

ZenithOptimedia |

SPONSOR TIME
Audience Media Break (.000)

Novita: due posizioni di Sponsor tlme
da 60 sec cad.
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Analisi 4°Serata Festival di Sanremo

ZenithOptimedia |

INSPOT
Audience Media Break (.000)
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Analisi Serata Finale Festival di Sanremo — Optime o

INSPOT InSpot
Audience Media Break (.000)
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‘g Festival di Sanremo ZenithOptimedia |

.’:q Numero di fan e trend
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Source : Socialtools Periodo analisi: 24 gennaio — 18 febbraio 2013



\=4 Festival di Sanremo it Opu.me -

Numero di follower
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