
Prima puntata 

Quarta serata e finale 

15– 16  febbraio 2013 
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Quasi 13 mio di telespettatori per la 
serata finale di Sanremo 
 

Picco di ascolto registrato alle ore 21.48 con 

15.541.685 telespettatori ed una share del 53,5% 
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Venerdì, 15 febbraio 2013 

Target Individui+ Ospiti 
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4° puntata 2012 (20:45 – 24:58) : AMR 9.926.942 

4° puntata 2013 (20:45 – 24:54) : AMR 11.537.672  

Curva d’ascolto 

Inizio programma 
ore 20.45 

fine programma  
ore 24.54 

+16% 

Source:  Elaborazioni  Vivaki su  dati Auditel Nielsen TAM  Live +Vosdal -Target Individui con ospiti  

 

Analisi 4° Serata Festival di Sanremo 
 



Sabato, 16 febbraio 2013 

Target Individui+ Ospiti 
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5° puntata 2012 (20:44 – 25:27) : AMR 10.528.554 

5° puntata 2013 (20:45 – 25:05) : AMR 10,708,283  
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Inizio programma 
ore 20.50 

fine programma ore 25.05 

-2% 

Source:  Elaborazioni  Vivaki su  dati Auditel Nielsen TAM  Live +Vosdal -Target Individui con ospiti  
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Venerdì, 15 febbraio 2013 

Target Adulti 15-34 
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4° puntata 2012 (20:45 – 24:58) : AMR 1.364.978 

4° puntata 2013 (20:45 – 24:54) : AMR 1,347.747  
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Inizio programma 
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fine programma 
ore 24.54 

-1,3% 

Source:  Elaborazioni  Vivaki su  dati Auditel Nielsen TAM  Live +vosdal -Target 15-34 anni 
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Sabato, 16 febbraio 2013 

Target Adulti 15-34 
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5° puntata 2012 (20:44 – 25:27) : AMR 1.603.142 

5° puntata 2013 (20:45 – 25:05) : AMR 1,577.005  

Curva d’ascolto 

Inizio programma 
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-1,6% 

Source:  Elaborazioni  Vivaki su  dati Auditel Nielsen TAM  Live +vosdal -Target 15-34 anni 
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Source:  Elaborazioni  Vivaki su  dati Auditel Nielsen TAM  Live +Vosdal -Target Individui 

 

Finale, 16 febbraio 2013 
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Source:  Elaborazioni  Vivaki su  dati Auditel Nielsen TAM  Live +Vosdal -Target Individui con ospiti  

 

Share per rete – Fascia 20.45-25.05 

La sfida del prime time 
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Venerdì, 15 febbraio 2013 
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Sabato 16 febbraio 2013 
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Alla tabellare si aggiungono n.2 break 
più qualitativi definiti Gold. 
Break corti (max 120"). 
 
- Sanremo Gold 1 h. 23.20  
- Sanremo Gold 2 h.24.16 
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Alla tabellare si aggiungono n.2 break 
più qualitativi definiti Gold. 
Break corti (max 120"). 
 
- Sanremo Gold 1 h. 23.49  
- Sanremo Gold 2 h.24.24 
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- Sponsor Time A  h. 21.49 
- Sponsor Time B  h. 22.06 

Novità: due posizioni di Sponsor time 
da 60 sec cad. 
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- Sponsor Time A  h. 21.35  
- Sponsor Time B  h. 22.07 

Novità: due posizioni di Sponsor time 
da 60 sec cad. 
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- InSpot  1 h. 21.02  
- InSpot  2 h. 21.27  
- InSpot  3 h. 22.48  
- InSpot  4 h. 22.47  
- InSpot  5 h. 23.10 
- InSpot  6 h. 23.45   

Novità: Sovraimpressioni (max 10 sec) . 
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- InSpot  1 h. 21.04  
- InSpot  2 h. 21.28 
- InSpot  3 h. 22.15  
- InSpot  4 h. 22.42  
- InSpot  5 h. 23.16 
- InSpot  6 h. 23.52   

Novità: Sovraimpressioni (max 10 sec) . 
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 Source : Socialtools                                                                                                                     Periodo analisi: 24 gennaio – 18  febbraio  2013 
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39.821 
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 Source : Socialtools                                                                                                                     Periodo analisi: 30 gennaio - 18 febbraio  2013 

22.091 


