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Gli ascolti pasquali
28 Marzo — 2 Aprile 2013



Key facts sugli ascolti pasquali
28 Marzo — 2 Aprile 2013

Grazie alle partite pomeridiane in onda sui canali digitali si impenna il bacino televisivo nel sabato che anticipa la Pasqua.

Nel daytime il polo Rai mantiene la leadership con il 32% di share contro il 26% di Mediaset. | canali DTT vincono in share su
quelli satellitari.

Affari tuoi batte Striscia ma il programma piu visto in daytime & la Benedizione Urbi et Orbi, celebrata per la prima volta da
Papa Francesco. Lo stesso giorno ottiene un ottimo risultato anche la Santa Messa di Pasqua e Porta a porta dedica una
puntata speciale alla Sacra Sindone la sera del venerdi santo, prima del Rito della Via Crucis in prime time Nel preserale e Rail
ad aggiudicarsi il confronto grazie a L’eredita e L’eredita la sfida dei 6 che battono The money drop. Si aggiudicano un posto
in classifica anche Linea verde e Beautiful.

Il canale digitale preferito nel daytime € Ray Yoyo, seguito da Real Time e Iris. Tv 2000 e Giallo entrano nelle abitudini del
pubblico.

e I

Fiacco il bacino prime time, in ripresa solo al ritorno dal ponte pasquale (2 Aprile).

Come nel daytime e ancora il polo Rai a prevalere in share con il 34% vs il 26% di Mediaset. | canali DTT primeggiano sui
satellitari.

Il classico appuntamento con il Rito della Via Crucis supera i 7 mio (nel 2012 gli spettatori sintonizzati erano 4.1). Il polo Rai si
aggiudica le prime cinque posizioni in classifica con le fiction Che Dio ci aiuti, Barabba, Un medico in famiglia e |’attualita di
Ballaro. Canale5 punta di piu sull’intrattenimento, con Zelig Circus e il «best of» di Italia’s got talent, e sui film, con Immaturi
e 27 volte in bianco. Si aggiudica un posto nel ranking la quarta puntata di The voice su Rai2.

L’unica partita in prime time, Torino — Napoli, non basta a far salire i canali digitali di calcio in cima alla classica. Il vincitore e
Iris e Tv 2000, grazie alla programmazione di fiction a carattere religioso e alla diretta del Rito della Via Crucis (1.3% di share
vs 0.2% del venerdi precedente), si aggiudica il terzo posto.



L’andamento del bacino e delle temperature
Grazie alle partite di campionato si impenna il bacino televisivo nel sabato pre-pasquale

DAY TIME
1500 & 00 « 20,5’123000 - 25.59

__ 12.500
[=]
(=]
Q b
= L
€ 10000 NAPOLI
S -, 2 0 AT .
2
=)
<
7.500
min/ max min/ max min/ max
5.000 r T T T © T T 1
25 8 g9z 8 = =3 28/03 +10/+17 +12/+16
®: S¢ S8 S S¢St
3 2§ a8 m_§ S 3 o g 29/03 +11/+18 +13/+18
s PRIME TIME soks o -
31/03 +11/+15 +13/+15
21000 o 22.5’
1/04 +11/+14 +13/+16
=)
g 30000 2/04 +7/+14 +10/+15
]
c
()
g
=}
< 20.000
10.000 r T T T © T T 1
p— ] Q —_ =
85 8% 33 8f 23 &I
R Qg R c‘?a'_g S 3 S g

:

Fonte: Elaborazioni Groupm su dati Auditel/Nielsen TAM — Target Individui con ospiti. Periodo 28 Marzo — 2 Aprile 2013


http://www.canstockphoto.it/uova-pasqua-5825005.html

La share nel periodo pasquale
Il polo Rai si conferma vincente in quasi tutte le fasce, lasciando a Mediaset la leadership della
seconda serata. | comparti digitali superano il 30% di share in tutte le fasce

TOTALE GIORNO

18'2%

23.00 - 25.59 11,2% 8,2% 5,5% 11,6% 8,7% 6,8% 5,3% 9,6% 33,1%

Rai Barai
0,
7.00 - 25.59 32,5% .
DAY TIME
7.00 - 20.59/ 18,0% 6,8% 7,3% 13,8% 6,5% 5,3% 4,2% 8,8% 29,4%
23.00.25.59
7.00 - 08.59 24,6% 1,9% 8,5% - 18,7% 2,1% 2,7% - 4,9% 6,4% 30,3%
9.00 -11.59 21,1% 5,1% 4,4% - 9,2% 4,2% 4,6% - 4,9% 9,9% 36,7%
12.00 - 14.59 18,1 9,8% 8,5% - 14,3% 9,4% 5,3% - 2,9% 7,2% 24,6%
15.00 - 17.59 16,9% 4,9% 6,4% - 13,5% 5,8% 4,8% - 3,0% 11,2% 33,6%
18.00 - 20.59 19,9% 6,3% 8,9% - 15,8% 5,1% 5,4% - 5,0% 8,1% 25,6%

g I Fonte: Elaborazioni Groupm su dati Auditel/Nielsen TAM — Target Individui con ospiti. Periodo 28 Marzo — 2 Aprile 2013
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| programmi e i canali piu visti nel periodo pasquale
| programmi a carattere religioso sono tra le prime scelte del pubblico televisivo
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Per i programmi a striscia viene riportata la puntata
di maggior ascolto. Sono esclusi i TG e i programmi

m di breve durata
Fonte: Elaborazioni Groupm su dati Auditel/Nielsen TAM — Target Individui con ospiti. Periodo 28 Marzo — 2 Aprile 2013
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