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FleishmanHillard Italia presenta la classifica della presenza online 
delle prime 25 aziende vinicole italiane per fatturato*.

i piu seguiti sui social

I punti colorati indicano quanti, tra i brand campionati, utilizzano una data piattaforma
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classifica finale 2015
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Note Metodologiche: I risultati della classifica derivano dal punteggio assoluto raggiunto da ogni azienda e assegnato nel seguente modo:

- 1 punto per ogni presenza e utilizzo di piattaforme online;

- da 0 a 10 punti, dove 10 rappresenta l’azienda con il migliore risultato, assegnati al numero di fan/iscritti/follower sulle 3 principali piattaforme 
(Facebook, Youtube, Twitter);

- da 0 a 10 punti, dove 10 rappresenta l’azienda con il migliore risultato, assegnati in base alla frequenza di aggiornamento dei propri profili social;

- da 0 a 10 punti, dove 10 rappresenta l’azienda con il migliore risultato, assegnati in base al Google Page Rank e al numero di link-in

59

Contri Spumanti

Cantine Riunite
& Civ

MGM Mondo
del Vino

Gruppo Banfi

*Classifica “Indagine sul settore vinicolo”, Ufficio Studi Mediobanca (Milano, 20 marzo 2015)

Periodo di riferimento per l’analisi: 1-15 aprile 2015
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