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Il digitale in Italia vale 58 miliardi di € e fa registrare una
crescita del 9% anno su anno
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E-commerce e online advertising sono i due comparti che

stanno maggiormente contribuendo alla crescita del digitale
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Dal punto di vista occupazionale la crescita &€ ancora maggiore:
+15% in un anno, per un totale di 253mila risorse digitali

+15%..

Occupati Digitali
2016 2017
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Il digitale porta valore anche fuori dal suo perimetro: stimola i
consumi, contribuisce agli investimenti su altri mezzi

Indotto Economico

COMUNICAZIONE E MARKETING DIGITALE

INVESTIMENT! IN ADV SUI MEZZ| CLASSICI
STIMOLANO E ALIMENTANO | CONSUMI FISICI, .
CREANDO NUOVI BISOGN! E NUOVE ABITUDINI DA PARTE DI PLAYER DELL'E-COMMERCE E DEL DIGITALE
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Allargando allo stesso modo il perimetro, la stima deqli
occupati che lavorano per il digitale sale a oltre 600mila unita

Occupati Digitali

ADDETTI DELL'AMMINISTRAZIONE E

' ADDETTI ALLA LOGISTICA E AL
ALTRI SERVIZI DI STAFF ALL'INTERNO 4
DI AZIENDE DIGITALI DELIVERY PER L'E-COMMERCE
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Il digitale genera ricchezza e soprattutto crea posti di lavoro.
Cosa manca per sostenere e alimentarne la crescita?

AGEVOLAZIONI PROCESSI DI ESEMPI VIRTUOSI| DI STARTUP
& INCENTIVI TRASFORMAZIONE GUIDATI E AZIENDE DIGITALMENTE

: TRASFORMATE
LEGGI FORMAZIONE —
& REGOLAMENTAZIONI & CONSULENZA CASE HISTORIES DI SUCCESSO
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Building a better
working world




