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La storia della pubblicita in Italia

Stima investimenti pubblicitari in miliardi di Euro
1993-2000 2001-2008

2011-2019 2020-...

10 - wgg - 2008 5910-2011:
b ibllnanma crisi dei debiti
9 A ubble sovrani i
&11/9/6ho0
8 -
Boom telefonia; 2007-200 2020
7 Quotadat’%a subprime e 2012
1% ; Pf. i 2020:
6 | 1990: Crisi finanziaria Pandemia
: globale Covid-19
Ke) Legge
W 4 Legge Whatever it takes
1999: Gasparr  praghi
3 - Passaggio’
all’Euro
21 1964 1971: 1980: 1993: 2007&2%13- ,
H H H [PRTS : . . rande Recessione
Ollmplat'ie di Pubblicita svalutazione Lira,
(s Tokyo via Progresso recessione
saltellite

0 N‘m‘v‘m‘«a‘r\‘oo‘ov‘o‘\—‘m‘m‘v‘m‘«a‘r\‘oo‘cv‘o‘\—‘N‘m‘v‘Lo‘«:‘r\‘oo‘ov‘o‘\—‘N‘m‘v‘l.o‘o‘r\‘oo‘ou‘o“—‘N‘m‘v‘Lo‘co‘r\‘co‘oa‘o“—‘wym'v'm'co'r\'oo' o,‘_‘N‘

OO WOWOWOWOOONMNMNMNMNMNMNMNMNMNDNOOOWOWOOVMOVWMODOVDOODIDDDDDDDDDDDDDNDOOODODOODODOOO «™T™=TrT ™ ™ ©™ ©« v AN NN

DDDDNDDDDNDDDNDNDNDDDNDNDDDDNODDDDONDDNDDNODDDNDNDOOOOO0O0O0O0O0O00000000O0O00O0O0 O

T E T T T T T T T T T T T T T N T T T T T T T T e rct NN NNNNNNNNNNNNNNNNN NN N

Source: Nielsen, Ad Intel, dati stimati netti - tutte le tipologie + stima Nielsen del digitale (OTT + altro + FCP Assolnternet)
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LE QUOTE EL'ANDAMENTO DEIMEZZI IN ITALIA

quota% - anno 2022

8.944 43,9%
39,4% Mio €

7.3% 41%

var% 2022 vs 2021

TOTALE MEDIA

-5,2% TV

-5,7% Stampa
Digital
Radio
Direct Mail

40.7% Altri Mezzi

Source: Nielsen, Ad Intel, dati stimati netti — tutte le tipologie + stima Nielsen del digitale (OTT + altro + FCP Assolnternet)
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L’ANDAMENTO DEI MACROSETTORI

var % 2022 vs. 2021

-7,4%

-3,3%

17,29

L 9.8%
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% quota 2022 su totale mercato

Largo Consumo

m Servizi/Attivita

H Beni durevoli

" Persona

B Tempo Libero
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Fonte: Nielsen, Ad Intel, dati stimati netti — stima Nielsen del digitale (senza stima OTT e Altro) — pubblicita commerciale nazionale



L’ANDAMENTO PER MESE

Mio €
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Source: Nielsen, Ad Intel, dati stimati netti — tutte le tipologie + stima Nielsen del digitale (OTT + altro + FCP Assolnternet)
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L’ANDAMENTO PER MESE
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Source: Nielsen, Ad Intel, dati stimati netti — tutte le tipologie + stima Nielsen del digitale (OTT + altro + FCP Assolnternet)
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